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o 19º congresso internacional de administração 

é o maior evento do sul do país na área de adminis-

tração. desde 1988, com uma fórmula de sucesso, 

acadêmico-empresarial reúne todos os anos perto 

de 2.000 pessoas para a pesquisa e a interação com o 

mercado local.

>História de Sucesso 

DesDe sua primeira eDição, onDe a palestra De abertura 

foi proferiDa pelo empresário antônio ermírio De moraes, 

granDes personaliDaDes continuaram a marcar presen-

ça nas eDições seguintes: Jaime lerner, esperiDião amin, 

clóvis tavares, arnalDo Jabor, paulo Henrique amorim, 

José pascHoal rosseti, DorotHéa Werneck, Hélio caDore, 

rafael greca, lair ribeiro, Dulce magalHães, WalDez luiz 

luDWig, entre outros.

o congresso internacional de administração chega à décima nona edição. são dezenove 

anos de história e de contribuição à ciência da administração. é um evento que nasceu 

grande e se superou a cada edição. mas o maior responsável por este sucesso foi a dedica-

ção que a comissão organizadora sempre teve para com ele.

revendo o contexto mundial e brasileiro que cada congresso abordou, notamos que 

muita coisa mudou. algumas para melhor, outras nem tanto. chega ao seus 19 anos man-

tendo médias de público sempre superiores a 1.800 pessoas. grandes personalidades 

brasileiras se fizeram presentes, trazendo sua mensagem para cada momento.

a maioria destas palestras continuam perfeitamente atuais, não porque os problemas 

sejam os mesmos, mas porque as soluções apontadas acabaram virando leis de 

mercado. e, baseados no que já aprendemos nestes anos, podemos afirmar, sem 

hesitação, que o congresso internacional de administração foi e continuará sendo 

melhor a cada edição.

“O essencial é ter na vida um ideal alevantado e 
definido com aptidão e perseverança suficientes 

para o atingir”
GoetheDescrição



> ADM2006:19º Congresso de Administração

o congresso internacional De aDministração cHega à 

Décima nona eDição. são Dezenove anos De História e De 

contribuição à ciência Da aDministração De empresas. é 

um evento que nasceu granDe e se superou a caDa eDição. 

mas o maior responsável por este sucesso foi a DeDicação 

que a comissão organizaDora sempre teve para com ele.

Período de Realização: 19 a 22 de setembro de 2006

Local: centro de convenções do palladium shopping center

target: professores, pesquisadores, acadêmicos, administradores e empresários

Participantes: 2.000

Programação: palestras, cases de sucesso e trabalhos científicos

Alcance: nacional

>Oportunidade de Mídia e Merchandising

por que o congresso é uma oportuniDaDe De miDia e mer-

cHanDasing? em termos comerciais e práticos, o congresso 

internacional De aDministração proporciona a possibiliDa-

De De criar um intercâmbio comercial permanente. 

nesse sentido, o adm2006 funciona também como uma ferra-

menta de marketing de imagem e melhoria de qualidade do que é ofertado. esses macro-

eventos permitem diminuir as possibilidades de que a empresa participante fique atrás das 

inovações do segmento e aumenta as chances de se estabelecerem diferenciais em um 

mercado extremamente competitivo.

 o investimento reverte o máximo de retorno possível, o que geralmente não é rápido. 

talvez o que falte às corporações seja entender que o resultado financeiro imediato não 

é o primeiro objetivo a ser aspirado, mas sim o fortalecimento da sua marca, o que já é 

um importante passo para a fixação da imagem de sua empresa entre revendedores, 

consumidores e até concorrentes. 



o 19º congresso internacional de administração 

tem foco e target definido. toda a estratégia de 

mídia é concebida a partir desse público para um 

impacto maior para o evento e seus parceiros.

> Mídia Tradicionais 

tv

rpc (rede globo) 20 inserções no periodo de 15 dias

gpp (sbt) 10 inserções no período de 15 dias

tve (pg) 50 inserções no período de 15 dias

ràDio

rádio mundial 20 inserções no periodo de 15 dias

rádio tropical 20 inserções no periodo de 15 dias

rádio cbn 20 inserções no periodo de 15 dias

outDoor

ponta grossa, curitiba, etc... 20 pontos quinzenais

Jornais

diário dos campos 2 anúncios 1/2 página

diário da manhã 2 anúncios 1/2 página

gazeta do povo 1 anúncios 1/2 página

Plano de
Mídia



> e-Mídia 
 

e-mailling

panfletagem eletrônica: mailling list acipg, fiep, uepg, utfpr, cra, faciap

Hot-site

Hot-site do evento, permitindo panfletagem eletrõnica.

e-míDia

banners, anúncios em sites e portais de acesso popular

> Materiais Gráficos

10.000 folderes destinado aos targets com distribuição direta e através das universidades 

com cursos de administração:

1.000 cartazes destinados aos targets com distribuição direta e através das universidades 

com cursos de administração:

30 banners em lona

2.000 pastas

2.000 canetas

2.000 blocos

2.000 identidades eletrônicas



banners grandes (2,50 x 0,90)

o 19º congresso internacional de administração 

tem foco e target definido. toda a estratégia de 

mídia é concebida a partir desse público para um 

impacto maior para o evento e seus parceiros.

> Master

- exclusividade no ramo de atuação.

- dois banners grandes (2,50 x 0,90) em local de destaque exclusivo.

- banner na home page do evento.

- logomarca da entrada na tela de apresentação do evento, em todos os dias. 

- apresentação de video institucional da empresa antes da palestra. 

- inserção de material promocional nas pastas dos cursistas. 

- citação como patrocinadora “master” antes da palestra.

- disponibilização de espaço para a colocação de quiosque da empresa.

valor de cada cota : r$ 10.000,00 (dez mil reais)

Plano de
Patrocínio



> Exclusive 
 

- dois banners pequenos (1,20 x 0,90) nas laterais da platéia.

- banner na home page do evento.

- inserção de material promocional nas pastas dos cursistas. 

valor de cada cota : r$ 5.000,00 (cinco mil reais)

> Partner

- um banner pequeno (1,20 x 0,90) nas laterais da platéia.

- banner na home page do evento.

valor de cada cota : r$ 3.000,00 (três mil reais)

banners pequenos (1,20 x 0,90)

banners pequenos (1,20 x 0,90)








