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Uma visdo geral do campo, da epistemologia e da metodologia
empregados no estudo do empreendedorismo.
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RESUMO

O artigo proporciona uma visdo geral do campo, da epistemologia e da metodologia empregados no
estudo do empreendedorismo. E uma pesquisa exploratdria e seu delineamento para a coleta, analise e
interpretacdo dos dados pela pesquisa bibliografica em artigos de meta-analise. A reviséo da literatura
aborda o campo do empreendedorismo, sua epistemologia e metodologia. O levantamento evidencia a
predominancia da epistemologia funcionalista/positivista com o uso de métodos tedrico-empiricos de
carater exploratério e qualitativo com predominancia do estudo de caso. O estudo do
empreendedorismo é amplo e ha a necessidade de se testar novas abordagens epistemoldgicas e
metodoldgicas para ampliar as analises na area.

Palavras-chave: Empreendedorismo; Campo de Estudo; Epistemologia; Metodologia.

An overview of the field of epistemology and methodology employed in
the study of entrepreneurship.

ABSTRACT

The article provides an overview of the field of epistemology and methodology employed in the study
of entrepreneurship. It is an exploratory study and its design for the collection, analysis and
interpretation of data in the literature meta-analysis articles. The literature review focuses on the field
of entrepreneurship, its epistemology and methodology. The survey reveals the predominance of
functionalist / positivist epistemology using theoretical and empirical methods of exploratory and
qualitative predominantly case study. The study of entrepreneurship is broad and there is the need to
test new epistemological and methodological approaches to extend the analyzes in the area.
Keywords: Entrepreneurship; field of study; epistemology; Methodology.

1 Introdugéo

O empreendedorismo tem sido estudado de forma sistematica por algumas areas do
conhecimento criando o que se pode denominar de uma teoria do empreendedorismo cujos
limites de validade e de aplicabilidade de instrumentos cognitivos tem se concentrado nos
termos: empreendedor e empreendedorismo. O termo empreendedorismo tem sido
relacionado com o processo de inovacdo e risco na criacdo e conducdo de negécios e o
empreendedor ao individuo capaz de conduzir esse processo.



Neste artigo optou-se por utilizar duas defini¢cbes que caracterizam o pensamento do
empreendedorismo como um fendmeno social para a inovagdo. Empreendedorismo é o
processo de criacdo de valor e mudanca de comportamento no mundo dos negocios por meio
da inovacdo e o empreendedor é o individuo criativo capaz de transformar um simples
obstaculo em oportunidade de negocios (MENDES, 2009). O empreendedor € o individuo
executor de uma acgdo capaz de produzir uma ruptura com aquilo que lhe proporciona
seguranca e estabilidade e o empreendedorismo é o conjunto de atividades que visam
proporcionar ao empreendedor, no decurso de sua acdo, plena liberdade (BOAVA e
MACEDO, 2007 e 2009).

O Empreendedorismo como campo do saber, como local de comunicacdo tetrica e de
aplicacdo pratica teve sua origem nos estudos econdmicos sendo posteriormente estudado pela
Psicologia e Administragéo.

Os economistas colaboraram para a compreensdao do papel do empreendedor no
desenvolvimento econdmico principalmente Joseph Alois Schumpeter que associou 0
empreendedorismo a inovacdo. Os neoschumpeterianos Freeman (1974), Dosi (1989), Nelson
e Winter (2005) introduziram ao lado das inovacGes de natureza técnica de Schumpeter as
inovacbes tecnoldgicas como capazes de transformacdo das estruturas econdmicas
competitivas (BROLLO, 2006).

A Psicologia abordou as caracteristicas comportamentais e de personalidade dos
empreendedores. A visdo comportamentalista sobre o empreendedorismo visava entender as
razdes que levam uma pessoa a empreender por meio do estudo dos tracos pessoais e das
atitudes do individuo. Os estudos comportamentalistas foram diferenciados e contraditorios
ndo sendo possivel estabelecer um perfil psicologico do empreendedor devido as inumeras
variaveis que concorrem na sua formacdo (DOLABELA, 2008a e 2008b).

Na Administracdo o empreendedor € visto como o primeiro gestor de uma organizagéo
sendo natural a intersecdo entre 0s campos que estudam os empreendedores e as organizagoes
(RODRIGUES, 2007). Os empreendedores além de pensarem em novos conceitos e
reconhecer oportunidades formam empresas e dispdem de recursos para administra-las
(LUCKE, 2010). Na Administracdo o empreendedor é visto como estrategista. Na escola
empreendedora a formacao da estratégia € um processo decorrente da intuicdo, do julgamento,
da sabedoria e da experiéncia do empreendedor que o leva a criar a estratégia empresarial
(MINTZBERG, AHLSTRAND e LAMPEL, 2000).

O empreendedorismo estd associado a inovacdo, assim como, é uma disciplina do
conhecimento humano que pode ser sistematizada nas empresas. Da fusdo do
Empreendedorismo e da Administracdo surge a Administracdo Empreendedora, a qual visa a
inovacdo sistematica, ou seja, € a gestdo empresarial com processos organizacionais focados
no paradigma da inovacdo. Para que a inovacdo ocorra € preciso que haja nas empresas
funcionarios intraempreendedores, ou seja, com espirito empreendedor (DRUCKER, 2011).

O empreendedorismo tem sido objeto de estudo de diversos pesquisadores que empregam
pressupostos epistemoldgicos e metodoldgicos para compreendé-lo. Estes estudos tém
contribuido na construcdo teorica do empreendedorismo permitindo explicar como o
fendmeno ocorre na sociedade. Para a constituicdo do conhecimento sobre um determinado
fendmeno € preciso que os procedimentos utilizados em sua pesquisa tenham validade pelo
seu carater racional de forma a constituirem um corpo de conhecimento e de métodos sélidos
para seu estudo e operacionalizacdo no mundo da vida. E neste sentido que este artigo aborda
na secdo seguinte o campo, a epistemologia e a metodologia empregados atualmente no
empreendedorismo propiciando um melhor entendimento desta area do conhecimento.



2 Revisao da Literatura

Esta secéo inicia pelo levantamento do campo de estudo do empreendedorismo, ou seja,
visa identificar o conjunto de conhecimentos formais sobre ele. O campo de estudo de uma
ciéncia refere-se ao conjunto de condicbes que possibilitam a aplicabilidade de um
instrumento cognitivo sobre um objeto. No pensamento de Kant os conceitos tem um campo
proprio visto que se referem a objetos. O campo é determinado unicamente pela relacdo que o
objeto tem com a nossa faculdade de conhecer (ABBAGNANO, 2012).

Em relacdo ao campo de estudo do empreendedorismo a classificacdo de Vésper (1977) e
0s subcampos de Schreier e Komives (1973) sdo referenciados por BORBA,
HOELTGEBAUM e SILVEIRA, 2011.

Campo de Estudo do Empreendedorismo
SCHREIER e KOMIVES (1973)

VESPER (1977)

1. Historia do empreendedorismo Biografias
Historia

2. Psicologia para empreendedores O empreendedor
Psicologia

3. Sociologia do empreendedorismo O empreendedor feminino
Minorias e o empreendedorismo
Empreendedorismo em outras culturas

Sociologia

negacios

4. Desenvolvimento econdmico via | Minorias e o empreendedorismo
empreendedorismo Desenvolvimento econdmico (regifes)
Desenvolvimento econdmico (geral)
5. Educacdo do empreendedorismo Programas, escolas
6. Metodologia de startup Startup de pequenos negécios
7. Capital de risco Capital de risco
Financeiro
8. Avancos da administragdo de pequenos | Administracdo de pequenos negocios

Faléncia do empreendimento

Consultoria para pequenas empresas

Visdo geral sobre pequenas empresas

Conceitos de administracdo

Conceitos de administracdo

Inovagdo, tecnologia e pesquisa e desenvolvimento
Conceitos de administracdo

9. Empreendedorismo corporativo
10. Inovagéo

Figura 1 - Campos de estudo do empreendedorismo.
Fonte: Adaptado de Borba, Hoeltgebaum e Silveira (2011).

Gartner (1985) analisou um conjunto de trabalhos na &area do empreendedorismo
identificando quatro dimensdes associadas ao processo de criacdo de novas empresas. Na
dimensdo do individuo encontrou trabalhos sobre a necessidade de realizacéo, a localizagao
do controle e propensao ao risco. Na dimensdo organizacdo encontrou trabalhos sobre a
estratégia inicial da empresa e condi¢cdes de competicdo. Na dimensdo ambiente identificou
estudos sobre a disponibilidade de capital de risco e a presenca de empreendedores
experientes. Na dimensdo processo encontrou estudos sobre a identificacdo de oportunidade
de negocio, acumulacédo de recursos, comercializacdo de produto e construcdo da organizacao
(GIMENEZ, FERREIRA e RAMOS, 2008).

Stevenson e Jarillo (1990) apontaram trés correntes de pesquisa no campo. Um primeiro
grupo se concentra na explicacdo das consequéncias do empreendedorismo, um dominio de
economistas. O segundo grupo se concentrou na busca do por que os empreendedores agem,
um dominio da psicologia e sociologia. E o terceiro grupo, de diversas disciplinas, buscava
entender como 0s empreendedores agem em contextos organizacionais e ambientais
diferenciados (GIMENEZ, FERREIRA e RAMO, 2008).



A producdo em empreendedorismo sob a ética da epistemologia, metodologia e tematica,
com base nos artigos publicados nos eventos Egepe e ENANPAD no periodo de 2001 a 2008,
estava ligada a tematica do comportamento, da atitude, do perfil e da competéncia do
empreendedor (NASSIF, SILVA, ONO, BONTEMPO e TINOCO, 2009). Nos artigos
estudados na base SciElo de 2004 a 2008 os conceitos mais utilizados pelos autores ao
abordarem o empreendedorismo foram a inovacdo, a identificacdo de oportunidades e
assumir riscos (SILVEIRA, ROPELATO, VIEIRA e NASCIMENTO, 2010).

Déry e Toulouse (1996), Low (2001) e Lavarde (2004) afirmam que o campo de estudo do
empreendedorismo € amplo, ndo possui um paradigma gque una a teoria e ha a necessidade do
campo reconhecer e encontrar maturidade cientifica (BOAVA e MACEDO, 2007).

Para Dolabela (2008a) o campo de estudo do empreendedorismo estd em uma fase pré-
paradigmatica, pois ainda ndo existem padrfes definitivos, principios gerais ou fundamentos
que garantam o conhecimento no campo.

Estudos que objetivaram estudar o campo do empreendedorismo foram escritos por
Grégorie et al. (2006), Cornelius, Landstrom e Persson (2006), Schildt, Zahra e Sillapaa
(2006) e Reader e Watkins (2006). Estes estudos identificaram a evidéncia de criacdo de
literatura no campo; a necessidade de compreender o desenvolvimento do campo; a pesquisa
fragmentada na &rea; e a exploracdo da estrutura do metacampo do empreendedorismo
(SILVEIRA, ROPELATO, VIEIRA e NASCIMENTO, 2010 e BORBA, HOELTGEBAUM e
SILVEIRA, 2011).

Em um levantamento nos artigos publicados sobre o empreendedorismo nos anais dos
EnANPADs no periodo de 2007 a 2011 nas divisGes académicas ESO - Estratégia em
OrganizacOes e GCT - Gestao de ciéncia, tecnologia e inovacgdo foi possivel extrair os dados
da figura 2.

Tematica dos Artigos sobre Empreendedorismo no EnNANPAD (2007 a 2011) - Divisdes ESO e GCT

e Caracteristicas Empreendedoras; Competéncias Empreendedoras;
Comportamento e tipologia do empreendedor; Comportamento Empreendedor;
Empreendedorismo e competéncia; Modelos Mentais dos empreendedores;
Motivacdo para empreender; Perfil empreendedor; Tipos psicologicos do
empreendedor; e Competéncias empreendedoras e relagdes sociais.

e  Empreendedorismo feminino; Empreendedor social; Empreendedoras
e redes de relacionamento; e Mulheres empreendedoras.

e Desenvolvimento local e pequenos empreendimentos; Economia

ESO - Estratégia, | informal; Empreendedorismo e crescimento econdmico; e Empreendedorismo e
Empreendedorismo € | desenvolvimento econémico.
Desenvolvimento. e  Empreendedorismo e ensino superior; Perfil empreendedor e educagio.

e Criacdo de empresas; Capital de Risco; e Empreendedorismo e risco.

e Mortalidade de micro e pequenas empresas; Pequenas e médias
empresas.

e  Empreendedorismo e gestdo de negocios; Empreendedorismo nas
organizacgOes; Estratégia e empreendedorismo; e Intraempreendedorismo.

e Empreendedores em organizacfes de tecnologia da informacéo;
Empreendedorismo e incubadoras; e Incubadoras e formulagao de estratégia.
Figura 2 - Tematica dos Artigos sobre Empreendedorismo no EnANPAD (2007 a 2011) - Divisdes ESO e GCT.
Fonte: Dados coletados em 03/2012




e Atitude  empreendedora; Competéncia  empreendedora; e
Comportamento empreendedor.

e Cultura e atitude empreendedora; Cultura, empreendedorismo e
GCT - Inovacdo e inovacao; Empreendedor social; e Empreendedorismo social.

Empreendedorismo. Desenvolvimento local.

Empreendedorismo académico e Universidade Empreendedora.

Gestdo de spin-off.

Capital de risco; e Private equity and venture capital.

Empreendedor e pequenas empresas.

Empreendedorismo e estratégia; e Empreendedorismo e redes.

e Protecdo intelectual; e Incubadoras.

Figura 2 — Continuagéo: Tematica dos Artigos sobre Empreendedorismo no EnANPAD (2007 a 2011) - Divisdes

ESO e GCT.

Fonte: Dados coletados em 03/2012

Para sustentar o campo de conhecimento do fendmeno empreendedor a base
epistemoldgica precisa apresentar certeza, estabilidade e fundamento. A epistemologia ou a
teoria do conhecimento visa entender o problema da realidade das coisas tendo por
pressupostos os procedimentos cognitivos do homem e o objeto do conhecer permitindo que
se verifique se a ideia corresponde a uma coisa externa a consciéncia e se caso negativo se ha
diferenca e qual (ABBAGNANO, 2012). A epistemologia enfoca o processo de construcdo do
conhecimento e se preocupa com o desenvolvimento de novos modelos tedricos que visam
uma melhor explicacdo do conhecimento e de sua validade (BAQUERO, 2009).

A epistemologia investiga a origem e o valor do conhecimento humano, sua natureza,
etapas e limites e indaga seus principios, postulados, conclusbes, métodos, critérios de
verificacdo e de verdade, do valor dos sistemas cientificos, seus paradigmas estruturais ou
suas relagdes com a sociedade e a historia. Burrell e Morgan (1979) definem a epistemologia
como a base do conhecimento, a maneira por meio da qual um individuo pode compreender
uma dada realidade e comunicar este conhecimento aos demais, caracterizando-a em positiva
e anti-positiva (CAVALANTI e ALCADIPANI, 2010).

Fleetwood (2005) afirma que a ontologia seria uma parte fundamental da dindmica de
construcdo do saber organizacional, pois seria por meio dela que estabeleceriamos a maneira
como o mundo é percebido e, portanto, ela teria influéncia direta em como podemos conhecer
este mundo, ou seja, na construgcdo da epistemologia, e em como 0 mesmo poderia ser
investigado por meio de metodologias e técnicas, e também qual ponto de vista ou fungédo
politica poderiam ser adotados (CAVALANTI e ALCADIPANI, 2010).

A visdo de mundo do pesquisador tem dois componentes, o ontolégico e o epistemoldgico.
Em todos os niveis que o ser humano pode operar: 0 empirico, o racional e o tedrico; hd uma
ontologia presente que se constitui na diretriz basica do nosso comportamento. A ontologia é
0 ponto de vista do pesquisador sobre o mundo que pode ser o objetivismo ou o
construtivismo (BAQUERO, 2009).

Em relacdo a epistemologia o empreendedorismo encontra-se em uma fase pré-
paradigmatica. Bygrave e Hofer (1991) indicam que o principal desafio da area é o
desenvolvimento de uma fundamentagdo teorica. Porém Bjerke (2000) menciona que ha um
grupo de estudos explicativos e compreensivos na area que atuam em trés campos: individual
(construcéo e interpretacdo do empreendedor: fenomenologia/hermenéutica); social (acdo do
empreendedor na realidade social: fenomenologia social); e discurso (controle do discurso
social, conhecimento como poder: p6s-modernismo) (BOAVA e MACEDO, 2007).



Béchard (1996) identificou, analisou e sintetizou as contribuicbes no campo do
empreendedorismo no Journal of Business Venturing, Entrepreneurship Theory and Practice e
no Journal of Small Business Management, no periodo de 10 anos, classificando-os em trés
niveis de conhecimento: praxeoldgico, disciplinar e epistemoldgico. No primeiro nivel,
classificou os trabalhos que se interessam pelas ideias relacionadas as praticas de gestdo e de
desenvolvimento do empreendedorismo. No nivel disciplinar, fez a ligacéo entre as diferentes
contribuicdes trazidas pelas teorias econdmicas, psicoldgicas, socioculturais e das teorias de
organizacdo do campo do empreendedorismo. E no nivel epistemologico, interessou-se pelos
esforcos de definicdo, modelizacdo, classificacdo e avaliagdo do campo (BORBA,
HOELTGEBAUM e SILVEIRA, 2011).

No campo de estudo do empreendedorismo hd um dominio epistemologico dos
funcionalistas-positivistas conforme os estudos realizados por Davidsson (1991), Filion
(1997b) e Davidsson e Wiklund (2001) e segundo Cope (2005) abordagens fenomenologicas
sdo observadas como recente no campo (BOAVA e MACEDO, 2007). A epistemologia
positivista defende a aplicacdo dos métodos das ciéncias exatas no estudo da realidade social.
A escolha de um posicionamento epistemoldgico leva o pesquisador a escolher uma
metodologia diferente em relacdo a outro pesquisador com posicionamento epistemolégico
distinto (BAQUERO, 2009).

A finalidade da metodologia é a analise das condi¢bes e dos limites de validade dos
procedimentos e instrumentos do saber cientifico ou o conjunto de procedimentos técnicos de
averiguacdo ou verificacdo a disposicao de determinada disciplina (ABBAGNANO, 2012).

A abordagem metodoldgica reflete pressupostos ontoldgicos e epistemoldgicos e se refere
a légica da pesquisa cientifica, tratando especificamente as potencialidades e limitagcdes que
determinadas técnicas ou procedimentos possuem na producdo do conhecimento
(BAQUERO, 2009).

Paiva Jr. e Cordeiro (2002) em um levantamento da produgdo académica brasileira de
empreendedorismo e espiritos empreendedores nos anais dos Enanpads de 1998 a 2001
constataram que os artigos tém forte influéncia da teoria contingencial sob a 6ética da
compreensdo organicista tanto das abordagens tedricas quando de observagdes empiricas. O
teor metodoldgico dos estudos na area foi de base exploratéria (BORBA, HOELTGEBAUM
& SILVEIRA, 2011).

Estudando a producdo em empreendedorismo sob a Gtica da epistemologia e metodologia
nos artigos publicados nos eventos Egepe (2000 a 2008) e Enanpads (2005 a 2008) foi
constato que hd uma forte predominancia de artigos com base funcionalista, de perfil
metodoldgico tedrico-empirico. O estudo de caso foi a metodologia mais utilizada,
predominando estudos tedrico-empiricos em 75,5% dos estudos o que pode estar relacionado
a natureza da area emergir da pratica gerencial justificando os estudos funcionalistas que
visam verificar a aplicabilidade das teorias. Este fato é preocupante podendo desenvolver uma
tendéncia a entropia, caso os estudos permanecam apenas testando e verificando a
aplicabilidade de teorias. Um aspecto do empreendedorismo € por este ndo possuir uma teoria
estruturada o que estimula a abordagem qualitativa com o objetivo de explorar o fenémeno
em profundidade (NASSIF, SILVA, ONO BONTEMPO e TINOCO, 2009).

Nos artigos da base SciElo de 2004 a 2008 sobre o empreendedorismo a maioria foram
estudos empiricos e os demais apresentaram modelos teodricos para sua aplicacdo (SILVEIRA,
ROPELATO, VIEIRA e NASCIMENTO, 2010).



As observacbes empiricas investigam fendmenos a partir de concepcdes definidas sobre
sua natureza; observa fendmenos que aparecem aos sentidos; procura semelhangas e
diferencas entre o que é observado e 0 que estd definido; explora os fenémenos frente as
tipologias sociais; examina significados que podem ser descobertos por meio de concepcdes
teoricas da acdo social (BRUYN, 1996 apud BAQUERO, 2009).

Um estudo de meta-analise que levantou os artigos publicados sobre empreendedorismo na
Babson/Kauffman Conference’s Frontiers of Entrepreneurship Research Proceedings entre
1981 e 2009 e nos artigos publicados no Journal of Business Venturing entre 2000 e 2010, os
autores constataram que a pesquisa na area continua fragmentada; que nas areas do estudo ha
falta de continuidade nos trabalhos; que o modelo conceitual de Shane e Venkataraman's
(2000) é o mais citado, porém é em uma area especifica do empreendedorismo; e que 0s
pesquisadores em empreendedorismo se mantém fiéis as suas disciplinas de origens
(CAMPOS, PARELLADA e PALMA, 2012).

Nos artigos de meta-analise que serviram para o levantamento dos dados ficou evidente
que no estudo do empreendedorismo hd a predomindncia da epistemologia
funcionalista/positivista com 0 uso de métodos tedrico-empiricos de carater exploratério e
qualitativo com predominancia do estudo de caso.

3 Metodologia

Este artigo caracteriza-se por ser uma pesquisa exploratdria e seu delineamento para a
coleta, analise e interpretacdo dos dados pela pesquisa bibliogréfica. Para explorar o tema a
fonte dos dados se deu pelo levantamento de artigos que realizaram meta-analise na area.

Os estudos de meta-analise tém por objetivo balizar os elementos a serem considerados em
meta-andlises futuras como a quantidade e qualidade da producdo, metodologia, paradigmas e
fontes bibliograficas utilizadas em areas do conhecimento (NASSIF, SILVA, ONO,
BONTEMPO & TINOCO, 2009).

As pesquisas exploratorias sdo desenvolvidas com o objetivo de proporcionar visao geral,
de tipo aproximativo acerca de determinado fato. Sao realizadas especialmente quando o tema
escolhido é pouco explorado e torna-se dificil formular hipdteses precisas e
operacionalizaveis, constituindo a primeira etapa de uma investigacdo, tornando-se necessario
seu esclarecimento e delimitacdo, o que exige revisdo da literatura, discussdo com
especialistas e outros procedimentos. O produto final deste processo passa a ser um problema
mais esclarecido, passivel de investigacdo mediante procedimentos mais sistematizados (GIL,
1999).

Como ponto de partida para o estudo bibliografico o problema da pesquisa era entender a
composicdo da teoria do empreendedorismo pelo estudo do seu campo, de sua epistemologia
e metodologia. O primeiro procedimento para isto foi levantar o campo para em seguida
levantar a epistemologia e a metodologia. Assim, o problema de pesquisa foi responder a
questdo: Em que se constitui a Teoria do Empreendedorismo quanto ao campo de estudo, sua
epistemologia e procedimentos metodologicos empregados nas pesquisas da area?



4 Consideracdes Finais

O estudo do empreendedorismo ao longo do tempo evoluiu de um pensamento focado na
capacidade do empreendedor de superar riscos e aproveitar oportunidades econémicas para o
estudo do empreendedorismo durante o processo de empreender levando em consideragdo o
individuo e o ambiente social.

No processo de evolugdo dos estudos do empreendedorismo a economia contribuiu para
explicar a relagcdo existente entre o empreendedorismo e o desenvolvimento econémico. A
Psicologia colaborou ao caracterizar o comportamento e a personalidade do empreendedor e a
Administracdo associou o empreendedorismo ao processo gerencial capaz de promover a
inovacéo dentro das organizagoes.

Em relacdo ao campo de estudo do empreendedorismo foi constatado sua amplitude, que
estd em fase pré-paradigmaética e que os estudos na area tém se concentrado na classificagcdo
de Veésper (1977) e nos subcampos de Schreier e Komives (1973).

A epistemologia utilizada nas pesquisas em empreendedorismo foi categorizada como
funcionalista-positivista. A epistemologia positivista esta fundamentada na visdo do método
cientifico como Unico e valido enfatizando a busca pelas causas e principios que o método
cientifico pode validar; na énfase ao método descritivo buscando os fatos e as relagcdes entre
eles expressando esta relacdo por meio de leis que permitem sua previsdo. Na visdo positivista
0 método cientifico deve ser estendido a todos os campos de indagacéo e atividade humana
seja no nivel individual ou social.

A epistemologia funcionalista estd fundamentada no significado do simbolo, ou seja, 0
significado do simbolo é constituido inteiramente por sua fungdo num sistema complexo. No
funcionalismo os eventos tém funcgdes, tém papéis operacionais ou causais € ndo por
constituicdo material especifica (ABBAGNANO, 2012).

Em relacdo a metodologia utilizada no estudo do empreendedorismo esta segue a
epistemologia positivista-funcionalista com pesquisas tedrico-empiricas, exploratorias e
qualitativas com predominancia de estudos de caso.

As pesquisas exploratérias tém como principal finalidade desenvolver, esclarecer e
modificar conceitos e ideias, tendo em vista, a formulacdo de problemas mais precisos ou
hipteses pesquisaveis para outros estudos. Neste tipo de pesquisa sdo utilizados o
levantamento bibliografico, a pesquisa documental, entrevistas e estudos de caso.
Procedimentos de amostragem e técnicas quantitativas de coleta de dados ndo séo
costumeiramente aplicados nestas pesquisas. O estudo de caso € caracterizado pelo estudo
profundo e exaustivo de um ou de poucos objetos, de maneira a permitir o seu conhecimento
amplo e detalhado (GIL, 1999).

O artigo constatou a necessidade de se testar novas abordagens epistemologicas nos
estudos do empreendedorismo para que se traga outras perspectivas de analise do fenémeno
empreendedor, assim como, outras aplicacdes metodoldgicas. O artigo colabora ao explicitar a
repeticao epistemoldgica e metodoldgica no campo.
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